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Casa abierta al tiempo Azcapotzalco

Consejo Divisional de CyAD
16 de noviembre de 2018

H. Consejo Divisional
Ciencias y Artes para el Disefio
Presente

La Comisién encargada de la revision, registro y seguimiento de los proyectos, programas y
grupos de investigacién, asi como de proponer la creacién, modificacién, seguimiento y
supresion de areas de investigacion, para su tramite ante el érgano colegiado correspondiente, da
por recibido el segundo reporte del Proyecto de Investigacion N-416 titulado “El disefio en la
sustentabilidad aplicado a proyectos a favor de la preservacion del entorno”, la respensable es la Mtra.
Sara Elena Viveros Ramirez que presenta el Departamento de Evaluacion del Disefio en el Tiempo.

Los siguientes miembros estuvieron presentes en la reunioén y se manifestaren a favor del dictamen:
D.C.G. Dulce Maria Castrg Val, D.l. Julio Ernesto -Sudrez Santa Cruz, Mtra. Alda Zizumbo Alamilla, Mira.
Haydeé Algjandra Jiménez S&ade, Mira. Silvia Gabriela Garcia Martinez, Alumno Luis Enrique Zavaleta
Jiménez y Asesor Dr/ Isaac Acosta Fuentes. '
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Mtro. Salvador Ulises Is|as Bajaras
Coordinador de la Comisign

Av. San Pablo 180, Col. Reynosa Tamaulipas, Delegacion Azcapotzalco, 02200, Ciudad de México
Tel. 5318 9148
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Casa abierta al tiempo Azcapotzalco

EVA/JI154/2018

Ciudad de México, a 5 de noviembre del 2018.

92\\' \
Dr. Marco Vinicio Ferruzca Navarro
Presidente del Consejo Divisional de

Ciencias y Artes para el Disefio
Presente

Adjunto al presente, el segundo reporte de cinco, en versién impresa del
proyecto de investigacion N - 418, titulado: “El disefio en la sustentabilidad
aplicado a proyectos a favor de la preservacion del entorno”, del cual es
responsable la Mtra. Sara Elena Viveros Ramirez y el participante es el Mtro.
Ricardo Rafael Aguilar Quesadas. Dicho proyecto pertenece al  Grupo de
Investigacion de “Comunidad Sustentable”.

Cabe mencionar, que esie es el segundo reporte y representa el 40% de
avance del citado proyecto.

Lo anterior, es con el fin de que se sirva turnarlo a la Comisidn correspondiente
para su analisis y aprobacion.

Sin otro particular, aprovecho esta oportunidad para enviarle un cordial saludo.

Atentamente
“Casa Abierta al Tiempo”

Mtro. Miguel Toshthiko Hirata Kitahara

Encargado del Departamento de
Evaluacién del Disefio en el Tiempo

€.c.p.- Mtro. Saul Vargas Gonzalez, Responsable del Grupo de Cemunidad Sustentable, Depto, Evaluacion del Diseiic en el Tiempo.
Mitra. Sara Elena Viveros Ramirez, Profesora-Investigadora adscrita al Depto. Evaluacion del Disefio en el Tiempo.
Miro. Ricardo Rafael Aguilar Quesadas, Profesor-lnvastigador adscrito al Depto. Evaluacion del Disefio en el Tiempo.
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Av. San Pablo 180, Col. Reynosa Tamaulipas, Delegacién Azcapotzalco, 02200 Cd. de México
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5 de noviembre del 2018

Mtro. Miguel Hirata Kitahara
Encargado del Departamento de Evaluacion del Disefio

Presente

Por medio de la presente le envio el 2do. Reporte de 5 de la investigacion del
proyecto No. N - 416, titulado: “El disefio en la sustentabilidad aplicado a
proyectos a favor de la preservacién del entorno” del cual es responsable
la Mtra. Sara Elena Viveros Ramirez y participante el Mtro. Ricardo R. Aguilar
Quesadas, para que a su vez haga favor de turnarlo al Director de la Divisién y
al Consejo Divisional de CyAD.

Este 2do. reporte representa el 40% de avance.

Agradeciendo de antemano su atencién y quedo a sus ordenes.

Atentamente
“Casa Abierta al Tiempo”
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2do. Reporte de Investigacidn.
introduccion.

En este 2do. Reporte de Investigacion se inicia el desarrollo de contenidos y
caracteristicas del primer disefio a estudiar, el Disefio Consciente, que debe ser
considerado para la creacién y disefio de un proyecto sustentable.

El Disefio consciente, no solo tiene relacion con el proyecto de disefio sino su
importancia recae en el disefiador. El disefiador de la Comunicacién Grafica no sélo
debe ser una persona culta sino también consciente y responsable, debe tomar en
cuenta la necesidad de las circunstancias del disefio y satisfacerlas de una manera
adecuada, que su disefio sea necesario, incluyente y sobre todo que tome en cuenta
ias consecuencias del mismo.

Para referirnos al Disefic consciente es imperante hacerlo desde la perspectiva del
disefiador, que sea una persona ética y esfo implica actuar correctamente, ocuparnos
de nuestros valores, creencias, costumbres etc., de tal manera que la ética al
considerar al ser humano, este debe ser conscienie de que no se encuentra solo en el
universo, que convive con ofros seres humanos que conforman una entidad, una
sociedad, y es con esa sociedad con quién el disefiador se debe comprometer a través
de su ejercicio profesional, ofreciendo un servicio de calidad, tomando en cuenta que

debe disefiar con y para las personas gue conforman esa sociedad.




3.1.4.1 Resumen de la propuesta.

Es importante como profesores de la licenciatura de Disefio de la Comunicacién Grafica
que nos preccupemos y nos ocupemos de mostrar a nuestros alumnos lo que implica
realizar un proyecto sustentable, y es en el Disefio consciente donde tenemos la
primera posibilidad de hacerlo desde el punto de vista éticoy responsable.

El primer dia de clases nos preocupamos de saber cuantos aiumnos tendremos en el
grupo, de la clave de la puerta del salén, de presentar la carta tematica en tiempo y
forma, de presentar a nuestros alumnos los porcentajes de evaluacién, en fin, tener
todo preparado para el dia en que inicia el trimestre, y conforme pasa, la preocupacién
aumenta por terminar los temas y que los alumnos entreguen todos los proyectos; pero
en algin momento del trimestre, ¢nos hemos ocupado en pensar que en los salones
de clase tendremos alumnos que son seres humanos, personas con capacidades,
habilidades y fortalezas?, ;nos hemos ocupado en convivir con ellos, de charlar, de
saber como se encuentran ese dia?. En muchas ocasiones no lo hacemos y es ahi
donde inicia el trabajo del profesor para formar disefiadores empéticos y conscientes.

Antoni Mafiach Moreno, educador profesional, docente especialista en investigacién y
docencia’; en su articulo, “Disefio y ética: una relacion para mejorar el mundo’?,
menciona que: “La universidad debe contemplar la ensefianza de competencias y
habilidades, educando con valores que se materialicen en decisiones proyectuales. Se
debe ensefiar a disefiar con valores éticos que generen bienes a la humanidad, y que
el disefio sea una actividad transformadora, que incluya: proyecto-producciéon-venta-
consumo”.

También menciona que es importante “convertir los salones de clase no sélo en lugares
donde se reproducen profesionales, sino donde se desamollen disefiadores con
excelentes cualidades, principios y responsabilidades”.

Pero para formar disefiadores éticos, como menciona Mafiach, es importante gue los

alumnos, sean conscientes de sus actos y de las consecuencias de los mismos, por

1 https:/fforoalfa.org/antoni-manach
% Mariach, Antoni. Disefic y ética:una relacién para mejorar el mundo. www.esdi.es/content/pdffarticle-

toni-manch.odf.



eso es importante gue en los planes de estudio de las universidades particuiares y

publicas se incluya el estudio de la ética.

El Disefio consciente al contemplar la ensefianza de la ética, se convierte en un disefio
coherente, con identidad propia, que define aquello y a quién representa, se adapta a
las necesidades y valores del cliente, armoniza con la estética y funcionalidad con
eficiencia energética, sostenibilidad y ecologia, es decir un disefio que se compromete

no solfo con el cliente sino con el medio ambiente.

* Objetivo General.
o Determinar los diferentes tipos de disefio que participan en la realizacién
de proyectos sustentables, con miras a obtener resultados que apoyen a
la preservacion del entorno y por ende a una mejora en la calidad de vida

de usuarios.

* Objetivos particulares.
o Identificar referentes tedricos pertenecientes a distintas areas del

conocimienio gque puedan apoyar a las disciplinas del disefic en la
elaboracién de productos sustentables.

o Realizar una aproximacioén a la situacién y conocimiento real de alumnos y
académicos de la division de CyAD en el tema de sustentabilidad.

o Aplicar los conocimientos generados en la realizacién de propuestas
encaminadas a apoyar las distintas UEA’'s para su aplicacién en

proyectos encaminados a las sustentabilidad.




* Avance de la investigacion.
Etica y Disefio Consciente.

El inicio del Disefio Consciente parte con la precisién del concepto de ética; y esta
puede ser definida como “una ciencia humana que estudia los valores morales y los
principios ideales de la conducta de los individuos, donde estos valores y principios son
necesarios para lograr un equilibrio y armonia en la convivencia entre todos y cada uno
de ellos, quienes conforman una sociedad®.

Al obtener equilibrio y armonia como seres humanos se lograra el equilibrio y armonia
como profesionales. Y es aqui donde la ética se ocupa de estudiar las acciones morales
realizadas por el hombre. Es decir las acciones morales que el individuo aplica en su
profesion, al ofrecer un servicic a la sociedad la cual los provee de la posibilidad de
realizarse como seres humanos a través del ejercicio profesional.* Siendo la ética una
doctrina que tiene que ver con el estudio de la moral, con el estudio de los
comportamientos correctos creando vocacion, honestidad, responsabilidad, etc. y nos
permite hacer y pensar lo correcto en lo que se debe hacer, crear y disefiar.

En este punto seria bueno reflexionar sobre ser “un buen disefiador malo™ ¢ ser “un
mal disefiador bueno”, el equilibrioc es fundamental y existe la posibilidad de “ser un

buen disefiador bueno”. Es comprometerse con :

3 [PDFJintroduccion a la ética - UANL
cdigital.dgb.uanl.mx/la/1020126851/1020126851.PDF
* Garcia Dora Elvira, (2012) Etica, profesion y ciudadania, ed. Porria, México
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Para iniciar con el estudio del Disefio consciente debemos abordar las caracteristicas
principales de la ética profesional y de la ética en la practica del Disefio de la

Comunicacion Grafica:

* La ética en el ejercicio profesional toma en cuenta ciertos principios que
tienen que ver principalmente con:

o Las personas son seres inteligenies y libres capaces de fomar
decisiones responsables y razonadas.

o Ser conscientes de que todo ser humano esta dotado de conocer y
entender los problemas que se le presenten.

o Ser conscientes de los que se piensa, se realiza y que esto no
perjudique a uno mismo ni a los demas.

o Ser responsable incluye ser pensante, precavido, cauteloso, libre y

sobre todo consciente.

o Incluir a todas las personas a participar en los beneficios del avance

social:
= Evitar poner en riesgo a cualquier ser humano, evitar un riesgo

social.



* Evitar producir dafio al sujeto con quien se esta tratando.

* Evitar pensar en un beneficio de cualquier tipo a costa de
causar un dafio o dolor a quienes estan como usuarios de un
servicio.

* Evitar la discriminacién, reparto equitativo de beneficios, incluye

derechos y obligaciones.

* La ética en el Disefio de la Comunicacién Grafica:

o El Disefiador de la Comunicacion Grafica, brinda un servicio a terceros.

o Debe proyectar formas pertinenies e incluyentes en los mensajes.

o Debe ser leal, honorable, honesto, respetuosc, responsable, discreto y
objetivo con su cliente y otros colegas.

o Debe entender y considerar que el grade de originalidad dei disefio
depende de las necesidades del mensaje.

o Debe optimizar recursos humanos, materiales y tecnolédgicos.

o Debe efectuar un estudio exhaustivo de cada proyecto.

o Debe asesorar al cliente en la foma de decisiones.

o Debe mostrar al cliente beneficios de distintas alternativas que cada
proyecto de disefio produce

o Debe impedir injusticias, malos entendidos, discriminacion, no debe

realizar criticas negativas,

Estos principios se deben tomar en cuenta en la practica profesichal ya que como
Disefiadores de la Comunicacion Grafica disefiamos y producimos productos y servicios
que la sociedad, una comunidad, un individuo necesita y consume, y también

preocuparnos por l[as consecuencias de ese disefio.

Debemos ser conscientes en todo momento de las necesidades para disefiar un

proyecto, el cual sea eficiente y eficaz. Asi que el ser un disefiador ético por ende es

ser un disenador consciente.



Para poder introducirnos al Disefio consciente es importante definir el termino.
- Consciente: persona que obra sabiendo lo que hace, lo que siente, piensa, dice
quiere o hace.
+ Consiente: del verbo consentir, significa permitir, condescender en algo,

consentir, mimar.
» Conciente: es una incorreccién ortografica.

Una vez definido, seria importante cuestionarnos sobre, ;estamos conscientes de gue
disefiamos para y con personas?, ¢;estamos conscientes de las necesidades de

nuestros usuarios, clientes?, ;estamos conscientes de las consecuencias de nuestro
é

disefio?.

Robert Scott, en su libro Fundamentos def disefio, menciona que: “el disefio es foda
accioén creadora que cumple con una finalidad y debe existir un motivo que nos impulse
a hacerfo”, considerando 4 causas:
» Causa primera: debe existir una necesidad y una finalidad
» Causa formal: debe existir una idea preliminar donde se pre- visualice la estética
del objeto a diseftar.
» Causa material: tomar en cuenta los materiales, soportes, etc. que se van a
utilizar y se relaciona con la causa primera, con la necesidad.
* Causa técnica: sugiere la seleccion de herramientas y técnicas pertinentes

+ Causa econdmica: el disefiador debe ser remunerado por su trabajo

Si el disefiador, sea grafico, industrial o arquitecto considera estas causas y ademas
contempla las consecuencias de su disefio, sera un disefiador ético, responsable y

comprometido, es decir consciente.

Esta investigacion también menciona a John Thackara, disefiador activista que
promueve y educa sobre un sistema coherente de sustentabilidad, disefio e innovacion,
quien denomina al disefio consciente como: “Un modo de disefiar apoyado en la idea
de que la ética y [a responsabilidad pueden informar las decisiones de disefio sin



constrefir la innovacién social y el desarrollo tecnolégico que necesitamos llevar a

cabo”.

Para Thackara muchas de las situaciones problematicas que se plantean en nuestro

mundo son el resultado de malas soluciones de disefio.

“El 80% del impacto medioambiental de los productos, servicios e
infraestructuras que nos rodean se determinan en la etapa de disefio. Las
decisiones de disefio forman los procesos que hay tras los productos que
usamos, los materiales y la energia requeridos para hacerlos, los modos
en los que los manejamos diariamente, y lo que les sucede cuando no los

necesitamos mas.”

El disefic consciente implica:

1.

gk enN

0.

Disefiadores éticos y responsables, conscientes de las transformaciones que
realicen.

Disefiadores que hagan valer su disefio.

Disefios que tenga sentido y funcionalidad.

Explicar, justificar el disefio y el producto de disefio, en todas sus fases.

Dar prioridad a la entidad humana y no tratar a la gente como un pretexto o un
simple factor de disefio y producciéon.

Tratar el contenido del disefio como algo que se hace, no como algo que se
vende.

Contemplar el contexto, el tiempo y el espacio, en donde se llevara a cabo.
Concebir el lugar y la diferencia cultural como valores positivos, no como
obstaculos.

Analizar lo gque se disefia y lo que se produce.

10. Tomar en cuenta qué material y energia estan presentes en los sistemas que se

disefian.

% hitp://disencconscients.blogspot.mx/2011/12/quien-es-quien-1-john-thackara.htmi



11.Centrarse en los servicios y no en las cosas y abstenerse de inundar ef mundo
con artefactos carentes de sentido.

El disefic consciente incluye conocimiento, percepcion, auto percepcion,
reconocimiento, sentimiento, inteligencia, valores, normas, emociones, responsabilidad,

ética y por supuesto conciencia.

Manifiesto del disefiador consciente.
1. Siempre disefiar con ética y responsabiiidad
2. No realizar disefio decorativo ni ornamental, disefiar siempre con un sentido o
una funcion
3. Realizar analisis y estudios sociales para entender las necesidades de quienes
consumiran el disefio.
Respetar las opiniones de los demas.
No alimentar estereotipos sociales en el disefio
No traicionar los propios ideales.
No plagiar otros disefios.

L N o G

Siempre seguir aprendiendo y descubriendo.

“3] TE EMOCIONA LO QUE DISENAS, ESTAS CREANDO, SINO ESTAS
'~ OBEDECIENDO™

6 hitpsiheuristica16ep02.wordpress.com/2016/10/20/manifiesto-diseno-consciente



» Ejemplos de Proyectos Sustentables que in'cluyen al Disefio Consciente.

El Disefio Grafico se encarga de generar mensajes visuales especificos a partir de una
necesidad. El disefio es un acto creador que involucra no sélo la creatividad sino
también la ética, para resolver necesidades que a menudo no son nuestras, sino de
consumidores o usuarios finales.

El trabajo profesional de los Disefiadores de la Comunicacién Gréfica implica
utilizar conocimientos y experiencias en proyectos que tengan una aplicacion dtil, que
puedan usarse en beneficio de la sociedad, que involucren conciencia y
responsabilidad. El Disefiador de la Comunicacion Grafica actual no so6lo debe
preocuparse por el resultado del disefio, también debe planificar, organizar, estructurar,
y proyectar coherencia en el mismo.

Jorge Frascara, en su prélogo al libro Sefial de Disefio. Frascara cita: “Toda
percepcion implica una busqueda de significado. Toda busqueda de significado requiere
un proceso de ordenamiento. Todo proceso de ordenamiento requiere una hipotesis de
disefio” .

De esta manera, significado, orden e hipbtesis de disefio, se vuelven factores
importantes que deben ser considerados como base estructural de todo proyecto de

disefio grafico.

Todo disefiador consciente debe seguir un proceso de disefio, el cual requiere del
estudio de un método, que le servird para planificar, organizar, pensar, refiexionar,
actuar, decidir, sobre si ese producto de disefio cumple su propésito. “Los métodos se
pueden ver como una guia no solo de orden sino también de reflexion; ayudan a
determinar la secuencia de acciones (el cuando), el contenido (el qué) y los
procedimientos (el ¢cdmo), es decir utilizar una método que contemple estrategia y

proceso.’

7 Frascara, J. (2000). Disefio grafico y comunicacion. (Tma. Edicidn.). Buenos Aires, Argentina: Ediciones
Infinito.

8 NACIF,M.A.{s/f). Métodos de disefio. (Univérsidad de San Juan) en
http://www.faud.unsj.edu.ar/descargas/blogs/apuntes-de-ctedra-mtodos-yestrategias-de-
diseno_Metodos.pdf, consultado julio 2018.
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Los métodos de disefio sirven para:

1. Iniciar un proyecto de disefio ordenado.

Reflexionar sobre la forma en que se aborda un problema.
Solucionar un problema de disefio.

Estructurar y ordenar el proceso de disefio.

Pensar, actuar y decidir de una manera ordenada.

La generacién de ideas.

Obtener resultados eficaces.

Justificar todo el proceso de disefio.

© ® N @O RN

problemas planteados.
10. Reducir los malentendidos entre disefiadores, clientes y equipo de trabajo.

Un proyecto sustentable debe ser consciente y seguir un metodo de disefio, a
continuacion se ejemplifican tres proyectos que incluyen al Disefio Consciente y

contemplan en todo momento el uso de un metodo.

« Concurso para el disefio de la imagen grafica del Museo del Insecto.

Pachuca, Hidalgo.

Este proyecto profesional se llevo a cabo en enero del 2016, incluy6 el disefio del
imagotipo para el Museo del Insecto que se encontraba en la fase de pianeacién
arquitecténica.

Para este proyecto se utilizé el método de Jorge Frascara, disefiador grafico, con
amplia experiencia en disefio editorial, ilustracion animacién y marketing social,
propone en su libro Disefio y Comunicacién, un método que incluye 10 etapas:

Evitar acciones o soluciones arbitrarias, que no resuelven adecuadamente los

11



ETAPAS

1. ENCARGO DE TRABAJO
POR EL CLIENTE.

Presupuesto.

Primera definicién del
problema

2. RECOLECCION DE
INFORMACION.

Sobre el cliente, producto,
competencia, publico.

3. ANALISIS,
INTERPRETACION Y
ORGANIZACION DE LA
INFORMACION OBTENIDA.

Segunda definicion del
problema

4. DETERMINACION DE
OBJETIVOS.

a. Determinacion del
canal.

b. Estudio de alcance,
contextos y mensaje.
c. Analisis de
requerimientos y sus
interacciones y
determinacion de

prioridades y jerarquias.

Estudio preliminar de
implementacién.

Especificaciones del
desempefio dei disefio (lo
gue el disefio debe hacery
lo que no debe hacer.

5. ESPECIFICACIONES
PARA VISUALIZACION.

Tercera definicion del
problema

6. DESARROLLO DE
ANTEPROYECTO.

Consideraciones de forma,
tema y técnica dentro del
presupuesto acordado.

Bocetos terminados

7. PRESENTACION AL

CLIENTE.
8. ORGANIZACION DE LA | Preparacién de disefio listo Especificaciones técnicas y
PRODUCCION. para reproducir. arte terminado

Coordinaciéon de recursos
economicos, técnicos y
humanos.

9. IMPLEMENTACION.

Supervision de produccion
industrial, difusién o
instalacién.

10. VERIFICACION.

Evaluacion del grado de

aleance-de-los-objetivos
establecidos

12



Se presenta este ejemplo porque en todo momento se consideré la planeacion ,

conceptualizacion, disefio, seleccion de materiales y produccion y por supuesto el

uso de este método, el cual incluye incluye la definicion del probiema en tres

momentos: el primero identifica los requerimientos de disefio solicitados por el

cliente; el segundo identifica el analisis y la interpretacién de la informacion por parte

del disefiador; y el tercer momento considera las conceptualizaciones del disefio; en

la etapa 8, se consideraron el uso de diversos materiales para los diferentes medios,

y gue estos tuvieran el menor impacto ambiental.

1. Encargo de trabajo
por el cliente.

Disefic de la imagen

grafica para el Museo

del Insecto.

Miiseo que se

construira en la Capital

del estado.

Viuseo interactivo para

ninos de 5 a 12 afios.
Erimera definicion del

problema

Recoleccion de
Informacion.

Insectos endermicos del
Estado.

Valor del Museo: de
existencia, prestigio,
apcion, cientifico,
educacion, legado y
econamico.

Rasgos: identificativo y
comerciable.

[Funciones: fundamental,
administrativa, apoyc,
educativa, difusion.
Caracteristicas del museo:
identidad, propositosy
publico objetivo.

3. Andlisis, interpretacion y

arganizacion de la
informacién obtenida.

Crear un museo gue
ofrezca algo
verdaderamente
interesante a la sociedad.
La satisfaccion completa del
visitante es el generador de
audiencias mas positivo.
Proponer para el museo
una imagen grafica facil de
identificar, dinamica y
versatil.

Segunda definicidn del

problema

13



Determinacion
de objetivos.

Disefiar un imagotipo
gque represente la
interaccion del insecto

ron el hombre
EL imagetipo serd

identiticado por el
usuario mediante su
aplicacign en medios
internos y externos de
comunicacion:
promocién y difusion.

Especificaciones para
visualizacion.

£l imagotipo debe contener
simbolo y i
£l simboio debe

representar a un insec
que habite enla zona.

apo.

Las tipografias g

utilicen deben se I9g|bies %
leibles.

Los colores deberan ser
briilantes y contrastantes.
Proceso de bocetaje

Myriad Pro Regular
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijklmniopkrstuvwxyz
1234567890
&0hl<>le@l”_

L » L]
o .
6. Desarrollo dei anteproyecto. 14 /ﬂ / if'| Propuestascrométicas
MUSES DEL Musco DL MUSEQ DEL * .
INSECTO INSECTO  INSECTO ,
Propues o @ ° muse;de /'
Propuestas cromaticas f ( InSECtD MUSEO DEL HSECTO
Propuesta de tamafios de / ( /
. . * - - “‘
aplicacion. MUSEODELY  MUSEODEL'  MUSEQ DEC’ HUSEC OEL .
INSECTO  INSECTO INSECTO INSECTO Mr&SED&EL
/" INSECTO
- - e K v -
.
H .
- \\ i L J ¥
MUSEG DEL” MUSED DIEL MUSEQ DEL®
INSECTO  INSECTO  INSECTO /'
MUSEQ DEL
INSECTO
= Propuestas tipograficas
i
1
}
- 1
MUSEQO DEL'  Juseo peL’
INSECTO INSECTO

g [TER i

z

MUSEO DEL f

INSECTO

MUSEDD‘L

v

INSECTO  MSECTO v ot

Tamafios de aplicacion
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EER-)

7. Presentacion al
cliente.

Se presenta

imagotipo en
alto cantraste v
color.

7. Presentacion al
cliente.

Aplicacion del
tipo en

promaocion.
Primera
implementacion

de medios.

Imagatipo alto contraste

v
MUSEO DEL

INSECTO

Imagotipo a color
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8. Organizacién de la
produccion.

La propuesta final de disefio
se entrega en alto contraste y

color para su reproduccidn.

Se propone que todos los
elementos de comunicacion y
promocion para el museo se
impriman en offset vy
serigrafia.

9. Implementacion.

Esta etapa no se ha concluido
parque se espera una
seleccion final

Para el concurso se

seleccionaron 10 propuestas.
Al final guedaran 2
propuestas semifinatistas.

10. Verificacion.

En esta etapa se realizo una
evaluacion a través de la
Semiotica Visual, que se
encarga de analizar las
dimensiones de los signes.
Se evaluo la dimensidn

| semantica, sintacticay

pragmatica.

on facili
¢la tipor

» Proyecto: Disefio de carteles para la prevencion del embarazo no deseado
en la adolescencia. (Proyecto realizado en la materia de Metodologia del
Disefio Grafico |, Pensamiento y Métodos del Disefio, donde los alumnos
de tercer trimestre de la licenciatura de Disefio de la Comunicacion Grafica,

elaboraron todo el proceso teérico y metodolégico para el proyecto.

Para este proyecto se utilizo el método de Gavin Ambrose y Paul Harris, el cual

consta de 7 fases:

16



FASES

1. DEFINICION: Establecer | Primera fase | Briefing: es el encargo de disefio por
BRIEFING cual es el del proceso parte del cliente.
problema. de disefio Objetivos, utilizacion, localizacién
geogréfica, publico objetivo.
2. INVESTIGACION: Recopilacié | Investigacidn | Tamario y composicién del publico
ANTECEDENTES h de cuantitativa: | objetivo.
informacién | y cualitativa Tipo de consumo, compra, servicios,
previa estilo de vida etc.
3. IDEAS: Crear Se utilizan Generacion de ideas, los métodos
SOLUCIONES posibles los datos de ideacidon abarcan: brainstorming,
soluciones | recabados esbozo de ideas, bocetos burdos.
4. PROTOTIPO: Proponer Soluciones Uso de pruebas finas, prototipos.
DESARROLLO soluciones | viables
5. SELECCION: Hacer Idoneidad Presentacién de las mejores
MOTIVOS elecciones | para el solucionss al clisnte
proposito
6. IMPLEMENTACION: | Llsvara Entrega del Gestién del proyecto, con €l fin de
ENTREGA cabo la material que los resultados finales cumplan
solucion graficoy las | las expectativas de disefio, y que el
para el especificacio | proyecto se cifie al presupuesto.
briefing de nes de
disefio produccion
7. APRENDIZAJE: Recibir Prender de lo | El feedback generado al final del
FEEDBACK feedback | sucedido en | proceso se convierte en una

el proceso de
disefio

opertunidad de aprendizaje para futuros
proyectos

17



Metodo: Gavin Ambrose y Paul Harris

1. Definicién Brief

Disefio de cartel para
la prevencion del
embarazo no deseado

en la adolescencia. El
dis
y facil de visualizar e
interpretar.

Ao debe ser claro

Briefing.

«El eliente ha solicitado In creacién de
un cartel pura la prevencidn del
embirnzo no degoado en lo
ndeleacenci; de fécil comprensién
para impactar a jévenos on riesgo.

2. Investigacidn

Se recopild informacion
sohre adolescencia,
aborto, métodos de
prevencion, porcentaje
de adolescentes,
hombre y mujeres que

guedan embarazadas,
edades, nivel de
educacion escolar, nivel
socioecondmico, status
familiar def usuario
meta.

3. Ideacion

se investigd sobre otras
campafias que se han

realizado en México vy
en otros paises sobre la
misma problematica y
se inicio con el eshozo
de ideas para continuar
con el bocetaje
comprensivo.

Campana Brasilefin {{INFPA)

* Laarifieote ypscessna’

18



4. Prototipo

El disefio de los
carteles lo
realizaron en la
materia de Disero
de Mensajes
Graficos IH

(Sistemas de signos
de soportes en un
plano), y se
analizaron varias

propuestas para
llegar a la solucion
mds viable.

Prototipos.

MEJOR PREVERIR MEIOR PREVENIR 1 MEJOR PREVENIR

QUE LAMEMTAR QUE LAMENTAR QUE LAMENTAR
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5. Seleccion

Cartel: Mejor prevenir que
lamentar. Un cartel que
presenta un formato apaisado,
con colores contrastantes,
tipografia calada y dos
elementos iconico-figuratives
de una conddn y una mamila,

que presentan fa misma
direccionalidad. La connotacidn

de estos elementos iconices es
seguridad vs obligacién, es

mejor protegerse que sufrir las
consecuencias de un embarazo

a temprana edad.

Seleccion.

MIEIOR PREVENIR

QUE LAMENTAR

- Bl discita cumple con lns necosidades

expucatas por el clicnle; un mensaje claroy
vaneisa fiol o las oxpocificacionos dul clicnte
y ndecuxda prris el pablice al cual va
dirigide. El clivate ha decidido paner on
anos de lag autoridades correspondientes
ol decidir ol bugnr de improsién pero
siempro ¥ cuando sen supervisado para
svitar inconvenicntes, ke entregd ef trabajo
y fug comentado hasta of vikimo detalle con
ol cliente por lo que podemios docir que se
moaled otaimenio satisfecho ¥ s¢ vatregd
para su distribucié b

- Bt clionte 20 ha visto gntisfecho con el

distfAn comentano I oloetividad de
mensajes coneretod ¥ diretos brsados on
investigaciones y recopilecién de datos y
hamas concluido quo se pucde majorar ol
disciio =i lieyamos o usir més realismo ¢n
loa discAos,
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6. Implementacion 7. Aprendizaje: feedback

Se propone un sistema de El feedback que se
impresion offset, a dos tintas llevo a cabo

en un formato apaisado de despues de todo el
50x70cms. El rango de proceso, consistio
difusion, distribuciény en exponer {os
pegado del cartel sera ?ciertos y

primero en escuelas problemas que

primarias y secundarias de la enfrentaron los

delegacion Azcapotzalco, vy alumnos para fa
se haran pruebas de estructuracion del
verificacion y aceptacién de proyecto.

los mismos. Si los resultados
de la aceptacién son
favorables, los carteles seran
distribuidos a un rangos mas

amplios.

» Desarrollo o estado de avance
El avance generado hasta este 2do. reporte es el 40%; se entregaran otros tres

reportes, los cuales contendran la investigacion de: disefio social y para el otro,

disefio participativo y disefio sustentable.



+ Conclusion parcial:

El disefio consciente puede sera aplicado a todas las disciplinas del disefio, considera
la ética y la responsabilidad del disefiador, las consecuencias del disefic sin perder la
innovacion social y ia tecnologia, e incluye un discurso de sustentabilidad al
preocuparse por el beneficio social , ambiental, cultural y de alguna manera también
econémico.

El disefio consciente es un disefio coherente, con identidad propia, que define aquello y
a quién representa, se adapta a las necesidades y valores del cliente, armoniza con la
estética y funcionalidad con eficiencia energética, sostenibilidad y ecologia. Este disefio

se refiere también a compromiso, no soélo con el cliente sinc con el medio ambiente.

E! Disefiador Gréafico consciente, responsable, creativo y ético sera capaz de estudiar y
seleccionar también el método que mas se adecue a las necesidades de su proyecto,
proporcionandole a su cliente o usuario la seguridad de gue los resultados del proyecto

seran coherentes y viables.

No existe una formula magica para realizar un proyecto de disefio sustentable, en la
actualidad muchos disefiadores graficos creen que no es necesario utilizar un método,
que es sdlo cuestion de creatividad e intuicién, y en efecto, ambos forman parte del
proceso, pero el considerar la seleccién de un metodo para un proyecto de disefio

gréafico nos garantiza que el resultado tendra: ideas ordenadas, logicas y creativas.

Por esta razon es béasico que nuestros alumnos en algin momento sean mas éticos y
conscientes, que incluyan un disefio critico, practico, sustentable, aplicable,

responsable, humano, Util, asi tendriamos mas productos usables y ltiles.
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